FAKULTA PODNIKOHOSPODARSKA
DEKANAT

Vysoka skola ekonomicka v Praze
nam. Winstona Churchilla 4, 130 67 Praha 3

Zapis ze zasedani
Védecké rady Fakulty podnikohospodaiské VSE v Praze,
které se konalo dne 24. 2. 2016

Misto konani: 24. 2. 2016 10:00-13:00 hodin v NB 169
Piitomni: viz prezencéni listina (uloZzena na Dékanatu FPH)

Program:

1. Zahajeni Védecké rady FPH

(prof. Ing. Ivan Novy, CSc.)

2. Habilita¢ni prednaska Ing. Vaclava Stiiteského, Ph.D.

(doc. Ing. Mgr. Martin Lukes, Ph.D.)

3. Informace o stavu védecké ¢innosti v r. 2015 a plan podpory védy na 2016
(doc. Ing. Mgr. Martin Lukes, Ph.D.)

4. Navrh na udéleni éestného doktoratu prof. Henrymu Mintzbergovi

(prof. Ing. Ivan Novy, CSc.)

5. Ruzné:
e akreditace oboru Management (doc. Ing. Hana Mikovcovéa, Ph.D.)
e zahijeni profesorského rizeni doc. Ing. Emila Vacika, Ph.D.
(doc. Ing. Mgr. Martin Lukes, Ph.D.)
e schvaleni predmétu MO_o9g22 jako alternativy kIT_ o910

(doc. Ing. Mgr. Martin Lukes, Ph.D.)
¢ Smlouvy o spolupraci s externimi ¢leny védecké rady
e Informace k habilitaénimu fizeni Ing. Oty Potluky, Ph.D.

prof. Ing. Ivan Novy, CSc.
dékan Fakulty podnikohospodarské
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Ad 1. Zahjjeni

Dékan Fakulty podnikohospodatské privital pfitomné a seznamil je s programem zasedéani. V
uvodu hovotil o vyznamnych udélostech, které na fakulté probéhly od terminu predchoziho
jednani VR FPH. Bylo zminéno, Ze se fakulta uchézi o akreditaci EQUIS.

Ad 2. Habilita¢ni rizeni a prednaska - Ing. Vaclava Striteského, Ph.D.
(prof. Ing. Ivan Novy, CSc.)

Na zakladé zadosti uchazece bylo zahajeno habilita¢ni fizeni dne 20. 9. 2015. Dne 14. 10. 2015
byla na VR FPH zvolena komise v souladu se Zakonem ¢. 111/1998 Sb., o vysokych Skolach a o
zméné a doplnéni dalSich zakoni, ve smyslu § 72 odst. 5, v nasledujicim sloZeni:

Predseda: prof. Ing. Hana Machkova, CSc.
rektorka
Vysoké skola ekonomicka v Praze
hana.machkova@vse.cz
Clenové: prof. Ing. Gustav Tomek, DrSc.
Katedra ekonomiky, manazerstvi a humanitnich véd
Ceské vysoké uéeni technické,
tomek@fel.cvut.cz
doc. Ing. Marie Pribova, CSc.
marketingova konzultantka
m.pribova@seznam.cz
doc. Ing. Jana Ptikrylova, Ph.D.
SKODA AUTO Vysoka $kola
prikrylova@is.savs.cz
doc. Ing. Miroslav Karlicek, Ph.D.
Vysoka skola ekonomicka v Praze, vedouci Katedry marketingu
miroslav.karlicek@vse.cz

Po prostudovani potiebnych dokladii komise konstatovala, Ze ji byly ptredlozeny vsechny
doklady pozadované podle zakona o vysokych Skolach ¢. 111/1998 Sb. i podle kritérii
uplatiiovanych pti habilitaénim fizeni na Vysoké skole ekonomické v Praze. Podklady jsou
uplné a splnuji pozadavky uvedeného zdkona i pozadavky kritérii habilita¢niho fizeni na
Vysoké skole ekonomické v Praze.

O oponentské posudky habilita¢niho spisu ,Diference ve spotfebnim chovani muzi a Zen.
Vyznam kritéria pohlavi v segmentaci spotiebnich trhi“ byli pozadani tito odbornici:

¢ doc. Ing. Jan Koudelka, CSc., Katedra marketingu, Fakulta podnikohospodarska,

e doc. Ing. Helena Labska, Ph.D., Katedra marketingu, Obchodnéa fakulta, Ekonomicka

univerzita v Bratislave,
e doc. Ing. Marie Pribova, CSc., marketingova konzultantka.
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Dékan Fakulty podnikohospodarské prof. Ing. Ivan Novy, CSc. vyzval piredsedkyni komise
prof. Ing. Hanu Machkovou, CSc., aby pritomné seznimila shlavnimi body habilita¢niho
Fizeni a se zavéry jednani habilitacni komise (podrobna zavéreénd zprava byla soucasti
podkladd, které VR FPH obdrzela). Predsedkyné komise shrnula zavéry komise a uvedla, Ze
habilita¢ni fizeni probéhlo standardnim zptisobem a s potéSenim mize konstatovat, Ze niz
uvedené zavéry posudki a zavery a doporuceni komise jsou pozitivni.

Zavéry oponentskych posudki k habilita¢ni praci:

Doc. Ing. Jan Koudelka, CSc. konstatuje, Ze prace ma logicky provazanou strukturu, ,podle
které je mozné postupovat pfi dalsim hodnoceni. Sezndmeni s metodologii je ucelné
predloZeno jako vstupni partie monografie.“ Autor v praci vhodné vyuzil sekundarni i primarni
vyzkum, zvolil kvalitni zdroje dat a detailné popsal jak metodiku ziskavani dat, tak i metody
pouzité k jejich analyzovani.

Zavérem oponent uvadi, Ze ,,prace je vyrazné aktualni a prinasi jak ptivodni, tak inspirujici
poznatky. Je tfeba ocenit uplatnénou perspektivu pohledu na zdzemi jevu, informaéni hodnotu
publikovanych vyzkumnych dat, kterd pokryvaji hlavni sméry odrazu diferenci Zenskych a
muzskych roli ve spotfebnim chovéani resp. spotfebnim marketingu (véetné vyznamného
soucasného pohybu diky internetu) a ktera se touto cestou nabizeji k pfimému vyuziti odborné
velejnosti. Zaroven je mozné konstatovat, Zze text spliiuje vSechny pozadavky standardné
kladené na habilita¢ni prace.“

Pro diskuzi u obhajoby navrhuje oponent otazky:

1. Do jaké miry mohlo byt tcelné po uplatnéném segmentac¢nim pristupu v pripadé
primérnich dat (3.1) pokracovat v procesu segmentace odd€lené pro muze a oddélené
pro zeny?

2. Jaké pohyby vdynamice dat MML-TGI povazuje autor za a) nejpodstatnéjsi, b)
nejprekvapivéjsi a za c) marketingové nejvyznamnéjsi?

Predsedkyné hodnotici komise, prof. Ing. Hana Machkova, CSc., shrnula za nepfitomnou
oponentku doc. Ing. Helenu Labskou, Ph.D. jeji stanovisko a poloZila vybrané otazky k diskusi.
Oponentka hodnoti praci pozitivné, zamérila se na splnéni cile, vhodnost pouZzitych metod a
metodologii, vyzkumné prameny, védecky ptinos a aplika¢ni ptfinosy pro praxi. Oponentka
poukazala na originalitu prace diky propojeni studii zoblasti sociologickych véd a
marketingovych procesi. ,,Prinosom je snaha o urciti systemizaciu javov, ktoré reflektuji na
jednej strane emancipacné usilie genderovych roli a ich moznosti pre segmentaciu trhu i
marketingové stratégie tvorby novych trhov. Na druhej strane autor potvrdil existenciu
odlisnosti v ndkupnom i spotrebnom spravani ako aj zotrvavanie klasického modelu rodovych
rokli vskimanych kategoriach.“ Zavérem oponentka konstatuje, ,habilitacna praca Ing.
Striteského je spracovana na pozadovanej vedeckej arovni. Monografia ako celok je prinosom
voblasti poznavania apochopenia rozdielov ale aj konvergencie vrodovych roliach
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a spotrebnovm spravani muzov a zien.“Doporucuje ji na habilitacni prednasku a po jejim
aspésném obhéjeni udéleni titulu ,docent (Doc)“.
Navrh otazek do diskuse:

Zdovodnite vyber produktovych kategorii pre vase vyskumné stadie.

4. Ktoré prejavy ,zblizovania resp. vzdalovani® genderovych roli povazujete za
sprielomové“ a strategicky vyuzitelné v komunika¢nych kampaniach nasho kultirneho
prostredia?

5. Aké st mozZnosti aplika¢ného vyuzitia vasej sttdie v Europskom priestore?

Sl

Doc. Ing. Marie Ptiibova, CSc., konstatuje, ze habilitacni spis je diky zpracovani rozsahlého
datového materialu o ¢eské populaci vhodny i pro marketingové specialisty jak z firem, tak
z komunikacnich agentur aj. ,Téma je interdisciplinarni. Propojuje sociologické a
marketingové koncepty vnimani muzskych a zenskych roli (gender a pohlavi) a rovnéz jsou
pouzity ve velké mire statistické aplikace, jak ke zpracovani sekundarnich dat (data mining),
tak k analyze vlastnich priméarnich Setteni.”

Zéavérem oponentka konstatuje ,,autor prokazal dobrou znalost svétové i ceské literatury.
Zpracoval odborné erudovanou a uzitecnou pomtcku, do které rovnéz zahrnul vysledky své
dlouhodobé vyzkumné prace. Pouziti statistickych metod hodnotim jako korektni.
Problematiku muzskych a Zenskych roli ve spotfebnim chovani a reklamé zpracoval unikatnim
zptisobem.”

Navrh otazek do diskuse:

6. Jaky je soudasny stav poznatkli kproblematice zobrazovani rodovych roli
v marketingové medialni komunikaci?

Shrnuti a zavér habilita¢ni komise
Na zakladé splnéni kritérii uplatiiovanych p¥i habilitaénim ¥zeni na VSE i pozitivnich
oponentnich posudki se komise usnesla tajnym hlasovanim (odevzdany pét platnych hlasi, z
toho pro pét hlasi, proti Zadny hlas) predlozit navrh na jmenovani
Ing. Vaclava Stiiteského, Ph.D. docentem pro obor Podnikova ekonomika a management
Védecké radé Fakulty podnikohospodéiské VSE v Praze.

Ing. Vaclav St¥itesky, Ph.D. pfednesl habilita¢ni pfedn4sku na téma ,,Cesky spoti-ebitel
v internetovém prostrredi: aktualni vyzvy na maloobchodnim trhu“. Prednaska se
konala pred védeckou radou fakulty téhoz dne. Nejprve ve své prednasce poukazal na
aktualnost tématu. Zabyval se ceskym internetovym trhem a jeho specifiky, ocekavanimi
zakaznikt pfi nakupovani pies internet, které se zac¢ina vice provadét pres mobilni zafizeni nez
pres poéita¢ nebo notebook. Ceska republika ma nejvétsi pocet elektronickych obchod@i na
tisic obyvatel. Trendem je rostouci osobni odbér, coz je vyzvou pro maloobchod. Diky
vyuzivani socialnich médii roste sila zakaznikd, z ¢ehoZ plyne tlak na monitoring socialnich
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médii. Vyznamnost tématu doklada to, ze autortiv ¢lanek publikovany v ¢asopise simpakt
faktorem pattil mezi deset nejstahovanéjsich.

Poté se vénoval ropoefektu a chovani zakaznika. Na zavér své pirednasky shrnul pfistup
uzivateld k ndkupiim na internetu. Zejména doplnil, co chtéji zakaznici na internetu
nakupovat a jaky je potencial obchodt k online prodejim.

Slovo oponentui:
Po habilitaéni prednésce vyzval pan prodékan pritomné oponenty, aby prednesli hlavni body
posudku a pripadné polozili uchazeci doplnujici otazky.

Obhajoba habilita¢ni prace a veirejna diskuse
Habilitant se déle vyjadril k nasledujicim otazkam, které vyplynuly z diskuse, jakoZ i vybranym
otazkam z posudkii oponentii habilita¢ni prace:

Doc. Ing. Jan Koudelka, CSc.: poukézal na aktualnost tématu i vzhledem k tomu, Ze je
dnes trend ke sniZovani rozdilného pristupu k ZenAm a muzim. Pro habilitacni praci je
prinosné provedeni dvou vlastnich vyzkumi. Oponent ocenil, Ze Ing. Stritesky sledoval vyvoj
hodnot v ¢ase a také Ze pouziva nejaktualné€jsi data. Poukazuje na Siti pohledu, aktualnost,
originalitu. Pro diskuzi u obhajoby navrhuje oponent otazku, jak by se dala vyuzit mistni
odli$nost zakaznikl. Které ztendenci povazuje Ing. Stiitesky za nejvyznamnéj$i? Oponent
praci doporucdil k obhajobé a souhlasi s udélenim titulu.

Doc. Ing. Marie Piibova, CSc.: Oponentka poukazala na to, ze v ¢eském marketingu je
sociologicka stranka stale opomijena, coz se Ing. Stfitesky snaZi odstranit. Praci povazuje za
interdisciplinarni v souvislosti se sociologii. Poukazuje na to, Ze by bylo vhodné praci
rozpracovat pro praxi, aby ji mohli vyuzit marketingovi specialisté. Habilita¢ni prace zahrnuje
casoprostorové srovnani, které je celkové naroéné. Oponentka ocenuje praci s primarnimi i
socialnimi daty a jejich zpracovani do matic, které ukazuji dvourozmérny pohled na komplexni
vysledky. Autor prokazal vybornou znalost svétové literatury nejen v oboru marketingu, ale i
v oblasti sociologie a statistiky. Praci povazuje za velmi dobrou a doporucuje ji k dalSimu
fizeni. Navrh otazek do diskuse:

Odpovédi habilitanta na vybrané dotazy:

Ad 1) Ing. Stiitesky upozornil na skuteénost, Ze se rozliseni pohlavi ukazalo jako vyznamné
proménna v diferenciaci vnimani muzskych a Zenskych roli spottebiteli. Tradi¢ni pohled maji
spiSe muzi, netradi¢ni pohled spiSe Zeny. Pro posouzeni vyznamu segmentace za jednotliva
pohlavi samostatné provedl shlukovou analyzu za soubor muzt a soubor Zen oddélené. V obou
pripadech byly identifikovany 4 segmenty s odliSnymi nazory na rozdéleni roli muzi a Zen.
Potvrdilo se, Ze segmenty v ramci jednoho pohlavi vykazuji relativné niz§i heterogenitu.
Segmenty s tradi¢énimi nazory jsou vice vyhranéné mezi muzi, naopak netradi¢ni usporadani
roli je mnohem vice podporovano v prislusnych segmentech Zen. Byly odkryty a popsany
muzské segmenty s pracovnimi nazvy: Neutralni, Vnimavi priznivci, Pokrokovi a Zastanci
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starych poradki. Mezi Zenami se pak jednalo o segmenty: Novy smér, Feministky,
Tradicionalistky a Stfedni proud.

Ad 2) Ing. Stritesky predstavil nejvetsi posuny ve spottebnich rolich muzi a Zen. Jednalo se
napt. o spotfebu drogistického zbozi, kdy za poslednich 14 let napt. podstatné vzrostla
spotfeba sprchovych gelti a deodoranti u muzi a pripravkl na holeni u Zen. Vyznamny posun
nastal v kategoriich hobby, kde se zvysil zajem Zen, zajimavosti je pokles zijmu Zen v oblasti
Siti, pleteni, ha¢kovani, kde naopak vzrostl zdjem muzi. Predstaveny byly oblasti s nejvétsim
sbliZzenim spottebnich roli muzi a Zen, stejné tak oblasti s prohloubenim rozdila. Jednalo se
napft. o télové krémy, barvy na vlasy, kondicionéry ¢i spotiebu piva.

Za nejprekvapivéjsi byly oznaceny posuny, kdy se ptivodné muzské kategorie staly spise
Zzenskymi a naopak. Na zakladé indexu afinity se jednalo napf. o spotfebu gind, prace na
zahradé, tanec, turistiku a cyklistiku. Tyto oblasti byly dfive spiSe doménou muzii, dnes jsou
vice doménou Zen. Tento posun zaznamenalo i sledovani medidlnich témat, napf. média,
marketing a reklama, popr. téma prace a zaméstnani. Naopak posun od Zenské k muzské
oblasti zaznamenalo pouzivani tuhych mydel, konzumace klasické a turecké kavy nebo rumu.
Posun nastal také u hypotéc¢nich avért, dale napi. u poslechu rozhlasu, v medialnich tématech
u historie.

Marketingové zasadni posuny jsou zietelné zejména ve sledovani medialnich témat, kdy se
jednoznacné sblizuji rodové role. Muzi se vice zajimaji o zenska témata, jako je vareni, zdravi,
rodina, Zeny naopak o muzska témata, jako jsou nemovitosti, véda a technika, finance ¢i
obchod.

Ad 3) otazka se prekryvala s dotazem ¢lena védecké rady doc. Novaka. Produktové kategorie
byly ptevazné preduréeny strukturou dat, které agenturni databaze poskytuje. V pripadé
MML-TGI - v ramci tohoto rozsahlého projektu je sledovano spotiebni chovéni u vice jak
300 druhi vyrobki a sluzeb. Analyza zahrnuje komplexni pohled pres vétSinu druhi vyrobki
a sluzeb, ty jsou zarazené do logickych kategorii, které opét vychazeji ze struktury databéze
MML-TGI. Ve vybéru se promitalo rovnéz hledisko vlivu genderovych roli. Nezkoumal se tedy
napt. nakup béznych potravin (maslo, jogurty apod.) nebo obuvi. Pohled na kategorii potravin
si ale jisté zaslouzi svoji pozornost, spiSe nez nakupem, by bylo vhodné zabyvat se spotiebou,
nebot zde lze ocekavat zdsadni dopad domécnosti jako ndkupni jednotky. Napt. u jogurtl se
ukazuje, ze jsou mnohem oblibenéjsi mezi Zenami. Celkové je vSak kategorie potravin v MML
nevyvazena, napr. velka pozornost se vénuje syrim, typu ,syry bilé v nalevu a parené®. Navic
otazky dasto zkoumaji ,uziti v domacnosti v poslednich 12 mésicich®, pfimo tedy logicky
zkoumaji domécnost, nez jednotlivce.

V ramci vyzkumu kupniho chovani na internetu byly kategorie definovany s ohledem na
zvyklosti trhu, tedy v duchu dalSich dostupnych vyzkumt, jako jsou Zzebri¢ky néakupi
dle CSU apod. Uréitym limitem byl také rozsah vyzkumu, jelikoz kazda kategorie zvySovala
naroky na vétsinu otazek a zvétSovala se tak casova a s tim souvisejici finan¢ni naro¢nost
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vyzkumu. Volba kategorii byla tedy urc¢itym kompromisem mezi potfebou akademického
vyzkumu a soukromé sféry, jelikoZ sbér dat financovala partnerska digitdlni agentura a jeji
zdjem byl primarné o produktové kategorie retailovych fetézcii, coz bylo i téma vyzkumu.
Proto napi. nebyl zkouman nakup vstupenek a jizdenek.

Ad4) odpovéd byla spojena s otdzkou doc. Koudelky. V jednotlivych produktovych kategoriich
se setkdvame s pomérné odliSnymi pohyby ve spottebnich rolich muzi a Zen. Komentar by si
v podstaté zaslouzil kazdy produkt samostatné, ale Ize wuvést alespon priklady
nejdramatic¢téjSich zmén v jednotlivych produktovych kategoriich a dalSich oblastech
spotiebitelského chovani. Ing. Stritesky zhodnotil nejvétsi zmény i na zakladé velikosti
rodového indexu, tedy procentuédlni zmény v chovani daného pohlavi pro kazdou zkoumanou
kategorii. Za prilomové opét oznacil zejména posuny v zdjmu o medialni témata. Tato
skuteénost ma zasadni marketingovy vyznam.

Ads) Vyzkum je realizovany na datech za cesky trh, tyka se vyhradné ceskych spotiebitelti a
internetovych uzivatel. Prakticky pfinos ma prirozené i pro zahrani¢ni firmy piisobici na
ceském trhu, popt. zvazujici expanzi na éesky trh. Uzitecna je v tomto ohledu zejména éast
zkoumajici kupni projevy na internetu, nebot expanze zahraniénich spolec¢nosti do ceské
eCommerce je aktualnim tématem. Vedle toho rostou nakupy c¢eskych internetovych uzivateli
v zahrani¢nich internetovych obchodech. Na zakladé dat spolec¢nosti Visa se jedna zejména
o obchody ve Velké Britanii, oblibena je zejména moda.

Vyzkum mitze slouZit pro mezinarodni srovnani, ¢aste¢né aplikovatelny by mohl byt v
zemich, které spadaji do stejné zony tzv. kulturni spfiznénosti.

Ad 6) Rada studii, které se zabyvaly problematikou zobrazovéni Zenskych a muzskych roli
vreklamé, se li§i pouzitou ziznamovou strukturou, avSak ramcové témér vzdy sleduji
zastoupeni muzili a Zen v analyzované inzerci, dile dominanci podle pohlavi, aktivitu, pfipadné
spojeni s produktem. Ing. Stritesky predstavil vysledky nejvétsi studie provedené Katedrou
marketingu. Prokazan je trend sblizujicich se rodovych roli zobrazovanych ceskou reklamou.

Kvantifikace vyskytu muzi a Zen v inzerci opét potvrdila tradi¢ni stereotyp casté€jsiho
zobrazovani muzi. Je vsak tfeba upozornit na zaznamenany trend snizujiciho se rozdilu mezi
zobrazovanim obou pohlavi. Stereotyp se prokazal v ¢ast€jsim zobrazovani muzl v souvislosti
s vykonavanim profese. Genderové stereotypy se projevily v rozdilech oblefeni zen a muzi.
Zhlediska typu uplatnéného referencniho vztahu lze potvrdit obecné znadmy stereotyp
castéjsiho zobrazovani muzl v roli exekutivy a expertli. Rozdil mezi muzi a Zenami se vSak v
tomto ohledu vyrazné snizuje. Pomérné pretrvavaji zobrazované stereotypy z hlediska profesni
pusobnosti muzii a Zen. Jistym potvrzenim stereotypii v éeské reklamé je stale relativni
prevaha zobrazeni Zen v prostiedi domova a muzi mimo domov. Spise potvrzenim stereotypt
jsou vysledky analyzy tykajici se produktovych vazeb.

7115

tel.: 224 098 440 fax: 224 098 740 e-mail: klara.vackova@vse.cz http://fph.vse.cz/



FAKULTA PODNIKOHOSPODARSKA
DEKANAT

Vysoka skola ekonomicka v Praze
nam. Winstona Churchilla 4, 130 67 Praha 3

Pokud jde o zobrazovani Zenskych a muzskych roli v reklamé, prokazuje se prevladajici
zobrazovani rodovych stereotypi, avsak vysledky dostupnych vyzkumii ukazuji na tendence
snizovani jejich vyskytu. Za velmi pirekvapivy vysledek obsahové analyzy vybrané ceské inzerce
lze napi. povazovat prevazujici zobrazovani zen a muzi v rovnocennych rolich, pricemz
v reklamach s nevyrovnanym vztahem ptevazuji Zeny v dominantni roli.

Verejna diskuse:
V ramci diskuse habilitant Ing. Vaclav Stritesky, Ph.D. odpovédél na vS§echny polozené otazky,
které zaznély na plénu zasedani VR FPH VSE. Dotazy se tykaly nasledujicich problémii:

* Proc jste se nezabyval prodejem sluzeb (letenek, jizdenek)? Podobnou otazku
polozila doc. Labska. Jsou i dalsi kategorie, které by stdlo za to zkoumat. Kategorie
jednak vychézely z cilti vyzkumu, coz bylo zhodnoceni potencialu pro vstup klasickych
maloobchodnich fetézcli do e-commerce, kategorie také vychézely z jejich definice
v podobné zamérenych vyzkumech. Bariérou byly také finance — kdyby bylo zkoumano
vice kategorii, byly by mnohem véts$i naroky na rozsah vyzkumu. Také se jednalo
o symbioézu s marketingovou agenturou, jejiz klienti jsou predevsim maloobchody.

e Zavéry byly délany na celé internetové populaci. Co by to znamenalo,
kdyby se braly v tivahu demografické charakteristiky uZivatela? Jsou
néjaké zmény, rozdily? Kde jsou nejvétsi? Vyznamnost rozdilii v postojich na
zakladé demografickych proménnych nebyla nijak dramaticka. K nakupim on-line
maji sklony spise lidé z mladsi generace, az na vyjimky, naptiklad ve stavebnictvi se
jedna spiSe o starsi muze.

e Vidite rozdil mezi mobilnimi nakupy a na poéitac¢i? Data vlastniho vyzkumu
nejsou takto rozlisSovana. Lze se ale odkéazat na statistiky Heuréky aj. subjekti. Mobilni
nakupy rostou nejvice v oblasti fashion, tedy moédy a obleceni.

e Zahrnuli jste ve svém vyzkumu kulturni oblasti? Zkouméano bylo pouze
12 produktovych kategorii. Aby mohlo byt zkoumano takové mnozstvi kategorii, byl jiz
v tomto pripadé sniZen pocet respondentli. Podle jinych studii ale v podstaté vSechny
oblasti v elektronickém prodeji rostou. Tyka se to i on-line aukci uméleckych dél.

e Prof. Dvoracek: Jak to vidite v oblasti potravin? Zajimavé je, Ze pfi online
nakupu potravin je nékolikanasobné vétsi ndkupni ko$ nez pti ndkupu v kamenném
obchodé. Také se ukazuje, ze lidé, ktefi jednou nakup potravin na internetu vyzkousi,
se z velké ¢asti stavaji pravidelnymi zdkazniky. Nakup potravin on-line roste roéné
o desitky procent. Bude tedy zajimavé sledovat reakce hlavnich hraci, ktefi vyjma
Tesca nedisponuji elektronickym obchodem (napt. Albert, Kaufland a dalsi).

e Jaké jsou nejdulezitéjsi faktory, které by motivovaly kupni chovani
on-line? Co by podporilo rozvoj kategorii, které z VaSeho vyzkumu
vychazeji jako kategorie s rozvojovym potencialem, tedy sice s pozitivnim
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postojem k nakupu on-line, avSak s nizkou konverzi? Je tieba posilovat
davéryhodnost nakupu, coz se déje predevsim kamennymi pobockami. Proto je
e-commerce velkou vyzvou pro klasicky maloobchod, protoze tyto subjekty uz svoje
prodejny maji, disponuji rozvinutou siti prodejen a poskytuji plnohodnotné sluzby.
Nejvétsi roli hraje prvni zkuSenost s ndkupem, ta dramaticky zvySuje zkuSenost
zakaznika a jeho ochotu nakupovat na internetu pravidelné. Konkrétni teoreticky
model asi neni, ale je tieba podnitit zdkaznika k prvnimu ndkupu, miiZe to byt napf.
vyrazna sleva ¢i dokonce prvni nakup do urcité vyse zdarma.

Vsichni oponenti a tazajici vyjadrili spokojenost s odpovédmi habilitanta.
Vysledky tajného hlasovani vyhodnotili zvoleni skrutatofi: doc. Ing. Tomas Pavelka, Ph.D.
a prof. Ing. Jindfich Soukup, CSc., které VR FPH jednomyslné schvélila.

Zavér:

Védecka rada ma celkem 38 ¢lenti, pro ptijeti ndvrhu je tfeba minimélné 20 hlast. Pfitomno
bylo 28 ¢lenti VR. Pro udéleni védecké hodnosti se v tajném hlasovani vyjadrilo 28 ¢lent, o
hlasti bylo neplatnych, o hlasti bylo proti a nikdo se nezdrzel hlasovani.

Védecka rada Fakulty podnikohospodarské tak rozhodla ve smyslu §72, zdkona €. 111/1998
Sb., o postoupeni navrhu na jmenovani docentem v oboru Podnikova ekonomika a
management dékanovi Fakulty podnikohospodaiské. Dékan Fakulty podnikohospodaiské
Vysoké skoly ekonomické v Praze predklada timto rektorce Vysoké Skoly ekonomické v Praze
podle §72 odst. 11., zak. ¢. 111/1998 Sb., ndvrh na jmenovani Ing. Vaclava Striteského, Ph.D.
docentem pro obor Podnikova ekonomika a management.

Ad 3. Informace o stavu védecké ¢innosti vr. 2015 a plan podpory védy na 2016
Prodékan pro védu, vyzkum a doktorské studium doc. Ing. Mgr. Martin Lukes, Ph.D.
informoval o tom, Ze je v soucasné dobé velky tlak na kvalitu publikaci, tim jsou mysleny
monografie v prestiznich nakladatelstvich a ¢lanky v casopisech s vy$§im impaktem. Timto
smeérem ptjde i podpora fakulty. Je to dilezité i kvli EQUISu.

Cilem je zintenziviiovat publika¢ni ¢innost a zamérit se na kvalitni vystupy, které budou
uznavany i v zahranici. Pan prodékan piedstavil publikacni vystupy fakulty, mezi nimiz jsou
uvedeny i publikace z grantu IGA2. Vystupy jsou srovnatelné s predchézejicimi lety. Vice se
publikuje v databazi ERIH. V této databazi jsou i oba fakultni ¢asopisy.

Clenové védecké rady byli sezndmeni s planem podpory védy a vyzkumu pro rok 2016. V
ramci institucionalni podpory je uréena na rozvoj védy ¢astka 10,243 mil. K¢, coz je priblizné o
4 % vice nez vloni.

S planem rozvoje védy souhlasili v§ichni pritomni ¢lenové védecké rady.
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Ad 4. Navrh na udéleni ¢estného doktoratu

Clentim Védecké rady FPH byl zaslan spolu s pozvankou navrh na udéleni ¢estného doktoritu
prof. Henry Mintzbergovi. Pfedseda VR, prof. Novy, shrnul pfinos prof. Mintzberga pro rozvoj
oblasti managementu.

Pokud VR FPH schvali predlozeny navrh, bude tento navrh predlozen na dubnovém
zasedani VR Vysoké skoly ekonomické v Praze spolu s terminem udéleni cestného doktoratu,
ktery byl stanoven na 10. listopadu 2016.

Néavrh na udéleni éestného doktoratu prof. Mintzbergovi Védecka rada FPH jednomysIné
schvalila.

Ad 5. Ruzné

Akreditace oboru Management (doc. Ing. Hana Mikovcové, Ph.D.)

Fakulta podnikohospodaiska VSE pfedava novou akreditaci, ale ve skute¢nosti se jedna pouze
o novym nazvem. Cilem je, aby se to dostalo na dubnové zasedani akredita¢ni komise. Pokud
bude névrh schvalen, budou akreditovany dva stejné obory s riiznymi nazvy. Oteviren bude
pouze obor Management. Védecka rada FPH jednomyslné navrh schvalila.

Zahajeni profesorského rizeni doc. Ing. Emila Vacika, Ph.D.
Doc. Lukes prednesl ¢lenim VR FPH informaci, Ze na zakladé Zadosti uchazece, ktera byla

podpofena pisemnymi stanovisky od prof. Ing. Jiftho Dvoracka, CSc. (Fakulta
podnikohospodaiska, Vysoka Skola ekonomicka v Praze), prof. Ing. Liliy Dvorakové, CSc.
(Fakulta ekonomicka, Zapadoceska univerzita v Plzni) a prof. Ing. Jana Macka, CSc. (Fakulta
ekonomicka, Zapadoceska univerzita v Plzni) bylo dne 9. 2. 2016 zahéjeno fizeni ke jmenovani
profesorem v oboru Podnikova ekonomika a management. Rizeni ke jmenovéani profesorem
bylo zahajeno v souladu s § 74 odst. 2 zdkona o vysokych Skolach pii splnéni podminky
odstavce 1. Soucéasti ndvrhu na zah4jeni fizeni byly nalezitosti uvedené v § 72 odst. 2, vété
druhé cit. zdkona. Clentim VR FPH byl nasledné k posouzeni piedlozen navrh na slozeni
hodnotici komise.

Predseda: prof. Ing. Ladislav Blazek, CSc.
vedouci Katedry podnikového hospodarstvi
Ekonomicko-spravni fakulty Masarykovy univerzity v Brné
Ladislav.Blazek@econ.muni.cz

Clenové: prof. Ing. Ivan Jag&, CSc.
vedouci Katedry podnikové ekonomiky a managementu
Ekonomické fakulta Technické univerzity v Liberci
ivan.jac@tul.cz
prof. Ing. Miroslav Zizka, Ph.D.
dékan
Ekonomické fakulty Technické univerzity v Liberci
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miroslav.zizka@tul.cz

prof. Dr. Ing. Drahomira Pavelkova

Fakulta managementu a ekonomiky

Univerzita Toméase Bati ve Zliné

pavelkova@fame.utb.cz

prof. Ing. Jiri Fotr, CSc.

Katedra managementu

Fakulta podnikohospodaiska Vysoké skoly ekonomické v Praze
jiri.fotr@vse.cz

Clenové komise byli vybirani tak, aby se jednalo o respektované odborniky v této oblasti.
Védecka rada odsouhlasila ndvrh komise. Jeden ¢len se zdrzel, nikdo nebyl proti, 27 pro.

Schvaleni predmétu MO 922 Metodologie védy jako alternativy k IT 910
(doc. Ing. Mgr. Martin Lukes, Ph.D.)
Predmét Metodologie védy (MO_922) je vyucovan v anglickém jazyce a je garantovan druhou
fakultou, docentem TauSerem. Sylabus je uveden v ptiloze. Pfedmét IT 910 je garantovan
¢tvrtou fakultou.

Védecka rada hlasovala jednomyslné o uznani predmétu MO_922 jako alternativy k
IT_og10.

Smlouvy o spolupréci s externimi ¢leny védecké rady
Externi ¢lenové védecké rady byli dotazani, zda je mozno predpokladat prodlouzeni smluv.

Snaha o akreditaci EQUIS je totiz znacné finan¢né naroc¢na a je teba na ni hledat finanéni
prostfedky mimo bézné rozpocty.

Informace k habilita¢nimu fizeni Ing. Oty Potluky, Ph.D.
Dékan FPH pripomnél, zZe hlasovani o udéleni titulu docent bylo bezvyhradné. Nicméné titul

ud€luje skola, nikoliv fakulta. Pani rektorka a pan prof. Musilek dospéli k zavéru, Zze
predkladany habilita¢ni spis neni jednozna¢né v souladu stim, co vysokoskolsky zakon za
habilita¢ni spis povazuje. Dle nazoru pani rektorky by byla tato forma habilita¢ni prace pti
pripadné kontrole zpochybnitelna.

Ing. Potluka se rozhodl pozastavit své habilita¢ni Fizeni, prepracovat praci do klasické
podoby a na podzimni védecké rad€ opét zacit habilita¢ni fizeni znovu.

Schvéleni Emila Velinova jako ¢lena statnich zkousek a obhajob
Védecka rada jednomyslné schvalila.

Dlouhodoby zdmér a strategicky plan rozvoje
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Dlouhodoby zamér FPH na roky 2016—2020 a Strategicky plan rozvoje FPH na
roky 2016—2018 byly pripominkovany a nasledné schvaleny per rollam k 30. 12. 2015. Dne
30. 12. 2015 pak byly oba dokumenty zveiejnény na webu FPH.

Ad 6. Zavér zasedani

Deékan fakulty podékoval vSem pritomnym za Gcast na zasedani védecké rady a zaroven jim
oznamil, Ze pristi zasedani VR FPH se bude konat ve stiedu 1. ¢ervna 2016. Upozornil také na
to, Ze se 22. ¢ervna bude konat rozlouceni s akademickym rokem. Clenové rady jsou piedem
zvani. Zahajeni se predpoklada kolem 17 hodiny, sraz pred skolou, ukonceni mezi 22 a 24
hodinou.

Zapsala: Ing. Adriana Valova
Schvalil: prof. Ing. Ivan Novy, CSc.
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Priloha 1) MO_922 Metodologie védy - anglicky

MO_922 Metodologie védy - anglicky

Néazev predmétu cesky Metodologie védy - anglicky
Nézev predmétu anglicky Methodology of science - in English
Garant doc. Ing. Josef Tauser, Ph.D.

Garantujici pracovisté Katedra mezinarodniho obchodu (FMV)

Vychozi predmeéty (povinnost, zakaz) | zadné
konzultaéni pti semestralni vyuce
konzultaéni pro distanéni (kombinované) programy

Forma vyuky (prezenéni, distanéni*)

Dotace hodin (pt./cv.) 0/4
Vyucovan v jazyce anglicky
ECTS kredity zadné

*Je-li predmét zarazen i do distancni formy vjuky, musi byt predlozeny k akreditaci i
distanc¢ni opory (pomiicky)

Zaméreni predmétu (Cesky):
Kurz je vyucovan hostujicim profesorem v angli¢tin€. Seznamuje studenty se zaklady védecké
prace a pripravuje je na psani dizerta¢ni prace.

Zaméreni piredmétu (anglicky):
The course is taught by a visiting professor in English. Introduces students to the basics of
scientific work and prepares them for writing a dissertation.

Vysledky uceni (éesky):
Po tspésném absolvovani kurzu budou studenti:

¢ schopni definovat vyzkumny projekt,

e zvolit vhodny druh vyzkumné metody (kvantitativni, kvalitativni),
e stanovit vyzkumny model a ukazatele,

¢ vyhodnotit Géinnost zvolené metodologie,

e uskutecnit sbér dat,

¢ vyhodnotit vysledky a koncipovat zavéry vyzkumu.

Vysledky uéeni (anglicky):
Upon successful completion of this course, students will be able to:
e define a research project,
e choose the appropriate type of research methods (quantitative and qualitative),
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e to establish a research model and indicators to evaluate the effectiveness of the

methodology chosen,
e to carry out the collection of data,

e evaluate results and formulate conclusions of the research.

Doporuceny typ (bakalarsky, navazujici magistersky) a roénik studia: doktorsky

(treti cyklus): 1

Zpusob studia, metody vyuky a studijni zatéz (pocet hodin)

prezencni

distanéni

Ucast na prednaskach

Priprava na prednasky

Ucast na cvicenich/seminarich/tutorialech

26 h

26 h

Priprava na cvi¢eni/seminare/tutorialy

26 h

26 h

Priprava semestralni prace

26 h

26 h

Priprava prezentace

Priprava na priibézny test (testy)

Priprava na zavérec¢ny test

Priprava na zavérec¢nou tstni zkousku

Jiny pozadavek:
V Cestiné:
V angli¢tiné:

Celkova pracovni zatéz (pocet ECTS * 26)

78 h

78 h

Zpusoby a kritéria hodnoceni

prezencni

distanéni

Aktivita na prednaskach/cvi¢enich/seminarich

30 %

30 %

Vypracovani semestralni prace

70 %

70 %

Prezentace

Absolvovani priibézného testu (testit)

Absolvovani zavéreéného testu

Absolvovani zavérecné tstni zkousky

Jiny pozadavek:
V Cestiné:
V anglic¢tiné:

Celkem — maximum (100 % nebo 100 bodu)

100

100
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Literatura predmétu

Typ ISBN Nazev knihy Autori Rok
Zakladni 0-7619-7284-6 | Management research : an | EASTERBY-SMITH, M. -- | 2002
introduction. LOWE, A. -- THORPE, R.

Skupina (lokalizace) — vzdy jen bakalarské nebo jen navazujici magisterské

studium

Typ studia (BS, NMS) Obor, popr. vedlejsi | Skupina
specializace

doktorsky Podnikovd ekonomika a | Oborové povinné volitelny
Management

doktorsky Ekonomie Fakultné volitelny
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